
ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ 
1. Продюсирование бизнес процессов. 
2. Роли PR-средств в продюсировании музыкальных коллективов 
3. Разработка стратегии продюсирования на примере группы «ХХХ» 
4. «Раскрутка» как основное понятие продюсирования 
5. Роль рекламы и PR в музыкальном продюсировании  
6. Современное состояние искусства и его влияние на содержание деятельности 

продюсера  
7. Маркетинговая среда организаций искусства 
8. Условия эффективного использования маркетинга в сфере искусства. 
9. Стратегии маркетинга в сфере арт-индустрии  
10.  Механизмы финансирования в культурной сфере 
11. Технологические механизмы организации шоу программ для зрительской 

аудитории 
12. Особенности организации шоу программ на региональном уровне 
13. Проектный менеджмент в сфере арт-индустрии 
14. Управленческие роли продюсера 
15. Становление и развитие продюсерской мастерства в России 
16. Основные этапы и направления продюсерской деятельности 
17. Определение и обоснование особенностей продюсерской деятельности 
18. Основные функциональные задачи и методы продюсерской деятельности 
19. Источники финансирования продюсерских проектов в России 
20. Известные (украинские, русские) продюсеры и их проекты 
21. Современные проблемы нормативно-правовые продюсирования 
22. Основные процессы, происходящие в современной массовой музыкальной 

культуре (Украины, России) 
23. Определение особенностей становления и творческого развития современного 

исполнителя с участием продюсера 
24. Стратегия и тактика технологий в продюсировании 
25. Функции продюсера в работе над кинофильмом 
26. Луганские театры и проблемы их продюсирования  
27. Управление производственными процессами в сфере арт-бизнеса 
28. Предпринимательский успех и культура бизнеса 
29. Значение личностных качеств продюсера для его профессиональной деятельности 
30. Этика продюсера - управленца 
31. Технологии общения и выполнения требований управленческого этикета в 

продюсерской деятельности 
32. Построение продюсерского проекта 
33. Риски продюсерского проекта 


