Критерии оценки знаний и умений студентов при сдаче дифференцированного зачёта по дисциплине «Основы предпринимательства и менеджмента»

«Отлично» – знание учебного материала в пределах программы; логическое, последовательное изложение вопроса с опорой на разнообразные источники, с использованием знаний других наук; определение своей позиции в раскрытии различных подходов к рассматриваемой проблеме. 
«Хорошо» – знание учебного материала в пределах программы; раскрытие различных подходов к рассматриваемой проблеме; опора при рассмотрении вопроса на обязательную литературу. 
«Удовлетворительно» – знание учебного материала в пределах программы на основе изучения какого-либо одного подхода к рассматриваемой проблеме.
ВОПРОСЫ К ДИФФЕРЕНЦИРОВАННОМУ ЗАЧЁТУ ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ОСНОВЫ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА И МЕНЕДЖМЕНТА»
1. Понятие предпринимателя и предпринимательской деятельности.

2. Экономическая и правовая сущность предпринимательской деятельности. 

3. Функции предпринимательской деятельности. 

4. История экономических учений о предпринимательстве. 

5. Этапы предпринимательской деятельности.   

6. Субъектно-объектные отношения в предпринимательской деятельности. 

7. Собственность (понятие, формы). 

8. Государство в системе бизнеса. 

9. Предприятие – основное звено экономики. Организационно-правовые формы предприятий. 

10. Формы осуществления предпринимательской деятельности. 

11. Виды предпринимательской деятельности. Производственное, коммерческое, финансовое предпринимательство. 

12. Понятие физического и юридического лица.  

13. Коммерческие организации (товарищества, хозяйственные общества, предпринимательство без организации юридического лица). 

14. Понятие представительства, филиала. Объединение предприятий: картель, синдикат, трест, консорциум, холдинг, конгломерат. 

15. Общая характеристика делового общения. 

16. Имидж как средство делового общения. 

17. Этикет делового человека. 

18. Конфликты и пути их разрешения. 

19. Понятия «бизнес», «менеджер» «бизнесмен». 

20. Понятия: «управление», «менеджмент» и «руководство».

21. Эволюция управленческой мысли.
22. Маркетинг как социально-экономическое явление.

23. Товародвижение.

24. Реклама как инструмент маркетинга.

25. Некоммерческий маркетинг.
