
В конце VI семестра – дифференцированный зачет 
В конце VII семестра – экзамен 

 
Требования к итоговому контролю: 

 
знать: 

• основные функции, цели и задачи рекламы, классификацию рекламы, способы ее 
распространения, факторы воздействия на потребителя; 

• особенности фотографических технологий в рекламе, использования образа 
фотомодели для решения рекламных задач; 

• законодательство в сфере рекламы; 
• законы композиции и выразительные средства фотографии; 
• психологию цвета и закономерности использования цветовых сочетаний; 
• оборудование для рекламной фотографии (специальное световое оборудование, 

оборудование предметных столов, форматные, карданные фотокамеры, в том 
числе цифровые); 

• технологию работы с импульсным освещением; 
• правила освещения предметных композиций в рекламе; 
• методы и приемы выявления фактуры фотографируемых предметов; 
• компьютерные технологии подготовки фотоизображений для рекламных целей и 

макетирования рекламных изданий; 
• рекомендации и технические требования к фотографиям на документы; 
• приемы работы в программном обеспечении для формирования комплектов 

фотографий на документы; 
• нормы охраны труда при работе в фотостудии; 
• психологию взаимоотношений с клиентами. 
• основы пластической анатомии; 
• основные технологии ручной ретуши; 
• классификацию дефектов цифровых изображений и основные методы их 

устранения; 
• технологии послойного монтажа цифровых изображений 

 
Ориентировочные задания к итоговому контролю: 

Устный опрос практическое задание, согласно учебного плана.  

 


