
В конце IV семестра – дифференцированный зачет 
 

Требования к итоговому контролю: 
 
знать: 

• основы маркетинга, рекламы и связи с общественностью; 
• основы управления персоналом; 
• понятие «маркетинговое исследование», условия эффективности маркетинговых 

исследований, процесс маркетингового исследования и содержание его этапов 
• маркетинг товаров и услуг, анализ конкурентоспособности товара и фирмы; 
• менеджмент, производственный менеджмент; 
• экономику фотопроизводства; 
• нормы трудового и хозяйственного законодательства; 
• аспекты финансового планирования; 
• методики расчета основных показателей финансово-экономической деятельности; 
• порядок разработки и содержание разделов бизнес-плана; 
• правила обслуживания населения, способы и формы оказания услуг населению в 

области фотографии; 

• объекты и субъекты предпринимательства, содержание и формы 
предпринимательской деятельности; 

• организацию производственного и технологического процессов; 
• основные технико-экономические показатели и методику их расчётов; материально 

– технические, трудовые и финансовые ресурсы фотоорганизации, показатели их 
эффективности; механизмы ценообразования на продукцию (услуги) в области 
фотографии, формы оплаты труда в современных условиях;  

• организацию управления качеством продукции фотоорганизации; 
• методику разработки бизнес-плана. 

 
Ориентировочные задания к итоговому контролю: 

Устный опрос , согласно учебного плана.  

 


