
ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ 
1. Специфика использования Интернет-технологий в рекламной деятельности. 
2. Интернет как канал рекламных коммуникаций: сходство и различия с 

традиционными видами рекламы. 
3. Специфика и преимущества разных видов Интернет-рекламы по характеру 

распространения информации. 
4. Баннер как основной носитель Интернет-рекламы: разновидности. 
5. Текстовые блоки: преимущества и недостатки текстовой рекламы в Сети. 
6. Rich Media реклама: разновидности, преимущества. 
7. Специфика коммерческой и имиджевой рекламы в Интернете. 
8. Способы распространения рекламной информации в Интернете: e-mail-

рассылки, телеконференции. 
9. Сети баннерного обмена. 
10. Основные рекламные площадки: порталы, поисковые системы, каталоги, 

рейтинги, тематические сайты. 
11. Web-сайт как объект и субъект рекламной деятельности. 
12. Продвижение Интернет-ресурса: в онлайновой среде и оффлайне.  
13. Субъекты инфраструктуры рынка Интернет-рекламы. 
14.  Рынок рекламных услуг Санкт-Петербурга (рекламные агентства, Web-

студии, фриланс). 
15. Исследование рекламной аудитории в Интернете: способы проведения и 

методы обработки данных. 
16. Брендинг в сети Интернет. 
17. Правовые и этические вопросы рекламной деятельности в Сети. 
18. Проблема спама. 
19. Формы взаимодействия участников  электронного рынка: электронные 

торговые площадки. 
 


