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Описание учебной дисциплины
	Наименование показателей
	Отрасль знаний, направление подготовки, образовательно-квалификационный уровень
	Характеристика учебной дисциплины

	
	
	Дневная форма обучения
	Заочная форма обучения

	Количество кредитов       
	42.00.00 Средства массовой информации и информационно – библиотечное дело

	Год подготовки:

3 –й
	Год подготовки:

3 -й

	
	Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью

	
	

	
	
	Семестр

5-й
	Семестр

5-й

	Общее количество  часов
	Профиль  (профессиональное

направления): Реклама и связи с общественностью

	
	

	
	
	Лекции

36 час.
	Лекции

6час.

	Дисциплина 


	Образовательно-квалификационный уровень:

бакалавр
	Практические,

32 час.
	Практические

4 час.

	
	
	Лабораторные
	Лабораторные

	
	
	
	

	
	
	-
	-

	
	
	Самостоя тельная работа

час.
	Самостоя

тельная работа

час.

	
	
	Вид контроля:


	Вид контроля:




Цели освоения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими и практическими методами рекламной деятельности , в направлении наружной рекламы.

Задачи: изучение сферы наружной рекламы и особенностей работы в этой сфере. Профессиональной деятельности; изучение форм, методов, средств рекламы на наружных носителях и конструкциях и опыта мирового и отечественного рынка; использование полученных знаний для оценки результативности рекламных кампаний, выявления резервов повышения эффективности рекламной деятельности в целом и в наружной рекламе, в частности.
В результате изучения дисциплины студент должен

уметь:

- ориентироваться в основных направлениях наружной рекламы;

- самостоятельно проводить анализ результативности рекламной компании;

- применять полученные знания для выявления резервов повышения эффективности рекламной деятельности в целом и в наружной рекламе, в частности.
знать:

- исторические и культурные аспекты рекламного дела;

- основные методы и закономерности создания рекламной продукции;

- классификацию рекламных средств;

- характеристики основных современных рекламных материалов и технологий;

- нормативно-правовую базу рекламной деятельности.
Для углубления и закрепления полученных знаний рекомендуется проведение экскурсий в типографии, на рекламные фирмы и на предприятия, посещение выставок, музеев, участие студентов в конкурсах, в работе творческих союзов и студенческих научных обществ, использование на практических занятиях компьютерных систем, современного печатного и другого оборудования, наглядных пособий, проведение консультаций, написание рефератов.

Особенность дисциплины заключается в том, что она должна сформировать практические навыки работы студента с рекламной продукцией. Теоретические знания о рекламе – всего лишь средства достижения этой цели.

Самостоятельная работа студентов заключается в поиске информации в библиотеке, в интернет - классе, изучении справочной и нормативной литературы. Контроль над ходом выполнения практических работ преподавателем осуществляется в аудиторном режиме. 

Большую роль в практических занятиях со студентами и, соответственно, в успешности их самостоятельной работы играет обсуждение итогов на каждом этапе работы, дающее студенту возможность сравнить свой результат с чужим.

3. Структура  учебной дисциплины

	№ з/п
	Тема дисциплины
	Всего
	Количество учебных часов
	Формы

контроля

	
	
	
	Лекции
	Семи-нары
	Практ.

занятия
	Самост.

работа
	

	III курс 6 семестр

	
	Раздел 1. Теоретические основы развития наружной рекламы
	
	3
	
	2
	
	

	1.1
	Тема 1.1 «Этапы развития наружной рекламы»
Исторически сложившиеся виды наружной рекламы. Виды и формы наружной рекламы
/Лек/
	
	-
	-
	-
	
	

	1.2
	Тема 1.1 «Этапы развития наружной рекламы».Выделить практическую значимость следующих вопросов: Исторически сложившиеся виды наружной рекламы. Виды и формы наружной рекламы /Пр/
	
	-
	-
	-
	
	

	1.3
	Тема 1.2 «Современный рынок наружной рекламы»
Виды наружных рекламоносителей. Функции и специфика. Преимущества и недостатки видов наружной рекламы /Лек/
	
	-
	-
	-
	
	

	1.4
	Тема 1.2 «Современный рынок наружной рекламы».Обосновать практическую значимость: Виды наружных рекламоносителей. Функции и специфика. Преимущества и недостатки видов наружной рекламы /Пр/
	
	-
	-
	-
	
	

	1.5
	Тема 1.3 «Технология производства наружной рекламы»
Технологии рекламы. Сервисное обслуживание объектов наружной рекламы /Лек/
	
	-
	-
	-
	
	

	1.6
	Тема 1.3 «Технология производства наружной рекламы».Дополнить и изучить следующие вопросы: Технологии рекламы. Сервисное обслуживание объектов наружной рекламы /Пр/
	
	-
	-
	-
	
	

	1.7
	Тема 1.4 «Законодательное регулирование наружной рекламы»
Документооборот в наружной рекламе. Контролирующие и регулирующие органы власти /Лек/
	
	-
	-
	-
	
	

	1.8
	Тема 1.4 «Законодательное регулирование наружной рекламы».Рассмотреть и проанализировать:Документооборот в наружной рекламе. Контролирующие и регулирующие
	
	-
	-
	-
	
	

	
	Раздел 2. Конструктивные подходы к разработке наружной рекламы
	
	3
	
	2
	
	

	2.1
	Тема 2.1 «Процесс размещения наружной рекламы»
Разработка бюджета наружной рекламы. Медиапланирование наружной рекламы.  /Лек/
	
	-
	-
	-
	
	

	2.2
	Тема 2.1 «Процесс размещения наружной рекламы».Дополнить и проанализировать следующие вопросы: Разработка бюджета наружной рекламы. Медиапланирование наружной рекламы.   /Пр/
	
	-
	-
	-
	
	

	2.3
	Тема 2.2 «Креатив в наружной рекламе»
Определение креатива в наружной рекламе. Разработка креативной наружной рекламы /Лек/
	
	-
	-
	-
	
	

	2.4
	Тема 2.2 «Креатив в наружной рекламе».Выделить специфику и проанализировать:Определение креатива в наружной рекламе. Разработка креативной наружной рекламы /Пр/
	
	-
	-
	-
	
	

	
	Зачет
	
	
	
	
	
	

	
	Всего за семестр:
	
	6
	
	4
	
	

	
	Всего за курс:
	
	6
	
	4
	
	


Материально-техническое обеспечение дисциплины 
Особенность дисциплины состоит в использовании мультимедийного оборудования с программным обеспечением Power Point Presentation. Аудитория должна быть оснащена мультимедийным оборудованием и диапроектором. В качестве наглядных пособий на практических занятиях используется методический фонд кафедры. 

Программное обеспечение: Для лекционной и практической аудиторной работы - Power Point Presentation, Аdobe Photoshop, Adobe Illustrator (Corel Draw). 

Техническое обеспечение: для лекционной и практической аудиторной работы – индивидуальный рабочий стол для студента; методический фонд кафедры по дисциплине.
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