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Цели контрольной работы:

1) углубление, закрепление и конкретизация теоретических знаний в области Интернет–маркетинга и информационного обеспечения маркетинга;

2) углубление знаний и привитие навыков по практическому использованию современных информационных технологий в решении задач маркетинга на электронном рынке;

3) развитие навыков самостоятельного проведения структурированных маркетинговых исследований, осуществления экспертно–аналитических операций по анализу различных сегментов электронного рынка, а также творческого осмысления и обобщения организационных и экономических решений по направлениям комплекса Интернет– маркетинга;

Структура контрольной работы
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Интернет–проекта, структуры, навигации и информационного наполнения сайта, выбор инструментов продвижения)

3. Практическая часть (качественная и количественная оценка эффективности маркетинговой деятельности в сети Интернет, оценка экономической эффективности Интернет–проекта)
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Тематика контрольных работ
1. Основы методологии маркетинга в Интернет

2. Современные концепции маркетинга

3. Электронный маркетинг и системы классификации товаров и услуг

4. Сетевая экономика и Интернет-маркетинг

5. Сеть Интернет как инструмент маркетинга

6. Правовые аспекты реализации маркетинговой деятельности в сети Интернет.

7. Этические аспекты и принципы ведения электронного маркетинга

8. Информационные и телекоммуникационные технологии в Интернет–маркетинге

9. Корпоративные информационные системы и функции маркетинга

10. CRM –системы как средство реализации маркетинга взаимоотношений с клиентами

11. Значение вэб–сайта в системе маркетинга предприятия

12. Принципы построения вэб–сайтов

13. Принципы функционирования вэб–сайтов

14. Особенности маркетинговой деятельности предприятия на электронном рынке

15. Оценка эффективности маркетинговой деятельности в сети Интернет

16. Методы получения данных в Интернет для реализации маркетинговой деятельности

17. Маркетинговые исследования в сети Интернет

18. Товарная политика в Интернете

19. Рынок услуг в Интернете

20. Методы ценообразования в сети Интернет

21. Ценовая политика и Интернет

22. Система распределения и Интернет

23. Организация коммуникативной политики в Интернете

24. Методы продвижения вэб–сайта в Интернете

25. Реклама в сети Интернет

26. Оценка эффективности рекламных кампаний

27. Методы по стимулированию сбыта в Интернете

28. Эффективность e–mail–маркетинга

29. Связи с общественностью в Интернете

30. Интернет–брендинг

