Самостоятельная работа

[bookmark: _GoBack]Важным фактором усвоения предлагаемого материала, является самостоятельная работа студентов. Самостоятельное освоение теоретического материала включает не только прочтение материала, предложенного преподавателем, читающим лекцию, но и освоение дополнительного материала, позволяющего самостоятельно наращивать объем знаний и навыков. В процессе самостоятельного изучения теоретического материала студенты осваивают, исследуют, конспектируют и анализируют литературу из списка основной и дополнительной литературы, представленного в соответствующем разделе рабочей программы, выполняют домашние задания, готовят презентации. Каждый студент должен освоить все вопросы для самостоятельного изучения материала. Результаты самостоятельного изучения теоретического материала представляются студентами преподавателю посредством успешного выполнения заданий. Результативность самостоятельной работы студентов обеспечивается эффективной системой контроля, которая включает в себя опрос студентов по содержанию лекций, проверку выполнения домашних индивидуальных заданий. В конце восьмого семестра, студенты дневной формы обучения сдают зачет, выполняют и защищают индивидуальное творческое домашнее задание.


	№
п/п
	Название темы
	Количество часов
ДФО

	1
	Авторитет и престиж продюсера как основа руководства. 
	2

	2
	Продюсер и творчество
	2

	3
	Паблик рилейшнз (PR) и его средства
	2

	4
	Стратегия рекламной кампании
	2

	5
	Особенности выбора названия проекта
	2

	6
	«Черный» PR в карьере артиста
	2

	7
	Жизненный цикл музыкального проекта
	2

	8
	Фандрайзинг и краудфандинг в музыкальном бизнесе
	2

	9
	Авторские и смежные права как объект регулирования правоотношений
	2

	10
	Договорная система в музыкальной шоу-индустрии
	2

	11
	Легенда: критерии и технология создания
	2

	12
	Бюджет видеоклипа. Исторические условия появления видеоклипов. Художественно-эстетические особенности музыкальных видеоклипов. Монтаж музыкального клипа. Классификации музыкальных видеоклипов
	2

	13
	Продюсер-руководитель проекта и компании
	2

	14
	Типы продюсерских компаний и их оргструктура
	2

	15
	Функции предпринимательства в шоу-индустрии
	2

	16
	Роль рекламы и PR в музыкальном продюсировании
	2

	17
	Хит-потенциал песни, хит-мейкинг
	2

	18
	Средства и методы эффективного управления шоу-проектами
	2

	19
	Бизнес-планирование музыкального проекта
	2

	20
	Современные производство шоу проектов и зрелищных форм
	2

	21
	Анализ литературы для разработки презентации. Разработка и создание презентации, как индивидуальная творческая работа.
	2

	Всего
	42



Индивидуальные задания

Выполнение индивидуального творческого задания как итоговой формы контроля.
Индивидуальное творческое задание является итоговой работой дисциплины и завершает изучение студентами курса «Менеджмент музыкальной деятельности». Творческое задание, включает разработку проекта-презентации, по продвижению и реализации студентами, на музыкальный рынок, продуктов музыкальной индустрии и шоу-бизнеса. Для выполнения творческого задания «Разработка проекта по продвижению и продажи «ПРОДУКТА А» студенты могут выбрать из существующих, или создать свой, музыкальный продукт и, обосновав свой выбор, предложить проект-презентацию продвижения его на музыкальный рынок региона, любого города, страны, мира в соответствие с действующей законодательной базой и рыночными механизмами, а также смоделировать предполагаемый результат. Индивидуальное творческое задание согласовывается и утверждается c преподавателем. Выполненное индивидуальное творческое задание сдается студентами за одну неделю до начала летней зачетно-экзаменационной сессии в виде презентации и ее письменного обоснования. Объем выполненного индивидуального творческого задания составляет не менее 15 страниц печатного текста и 10 слайдов. 
Творческое задание выполняется на компьютере и печатается на принтере, размер полей со всех сторон – 25 мм., размер шрифта – 14, название шрифта – Times New Roman. При необходимости текст работы сопровождается схемами и графиками, а также снабжается презентацией. Иллюстративный материал (фотографии, видеосюжеты, с которыми работает студент) обязательны.
В конце восьмого семестра студенты выполняют творческое задание и допускаются к зачету по дисциплине только при наличии зачисленной индивидуальной работы.
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