
 

 

ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ 

1. Типология PR-технологий в сфере политики.  

2. Классификация задач связей с общественностью в избирательной кампании.  

3. Предмет, субъекты, объекты, коммуникативные каналы связей с 

общественностью? 

4. Политическая пропаганда — цели, задачи, предмет, объекты, субъекты. 

5. Политическая реклама – функции, предмет, субъекты, объекты, 

коммуникативные каналы.  

6. Понятие директ-маркетинг в политических коммуникациях, особенности, 

коммуникативные каналы.  

7. Модели политической мифологии.  

8. Медиастратегии в политической кампании. 

9. Политические PR и реклама в прессе  (формы политической PR-коммуникации в 

прессе, типы текстов, примеры удачных и неудачных публикаций). 

10. Особенности вербальной и невербальной коммуникации на телевидении, 

примеры. 

11. Публичные технологии агитационно-пропагандистской работы.   

12. Выступления  на телевидении. Структура публичной речи. Факторы, влияющие 

на успех речи. Воспроизведение речи. 

13. Политические теледебаты. Психологические уловки во время публичных 

дебатов и методы противодействия им. 

14. Основные виды интернет-ресурсов в политических кампаниях и формы их 

воздействия на избирателей. 

15. Политические плакаты и афиши.  

16. Политическая листовка (каналы распространения, особенности, листовки 

имиджевого характера, типы литовок) 

17. Как организовать эффективную листовочную кампанию? 

18. Особенности организации массовых публичных акций: митинги, 

демонстрации, забастовки, пикеты, хэппенинги и перформансы. 

19. Работа с группами специальных интересов. Технология формирования групп 

по защите интересов граждан.    
20. Пограничные и антиконституционные технологии: меры противодействия.   

21. Суть PR-стратегий снижения имиджа конкурента. 

22. Технология «партизанской атаки». (Роль слухов в политических 

коммуникациях; понятие имитационная дезинформация, примеры).  

23. Способы передачи информации в «партизанской атаке»: трансформация 

информации, введение новой информации/замена информации на новую (технологии и 

приемы), создание определенного информационного контекста (методы). 

24. «Фронтальная атака» (особенности, методы: распространение реального 

компромата и психологическое давление).  

25. Технологии противодействия «партизанской атаке». 

26. Технологии противодействия «фронтальной атаке». 
 


