
ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ 

 

1. Система факторов, влияющих на эффективность работы отделов рекламы и 

СО.  

2. Мотивирование персонала отдела рекламы и СО.  

3. Роль отдела рекламы и СО в коммерческих структурах.  

4. Роль отдела рекламы и СО в государственных структурах. 

5. Специфика деятельности отдела рекламы и СО в некоммерческих структурах. 

6. Информационно-аналитическая работа отдела рекламы и СО.  

7. Требования к кадровому составу отдела рекламы и СО.  

8. Организация работы по предотвращению утечки коммерческой информации.  

9. Специфика распространения сувенирной продукции.  

10. Координация творческих, аналитических и технических секторов отдела 

рекламы и СО.  

11. Особенности выпуска журнальной продукции.  

12. Типовая структура отдела рекламы и СО.  

13. Отдел рекламы и СО и эффективность деятельности организации. 

14. Взаимосвязь отдела рекламы и СО с другими структурами организации. 

15. Проблемы работы отдела рекламы и СО.  

16. Взаимодействие отдела рекламы и СО со СМИ: формы и возможности. 

17. Роль отдела рекламы и СО в формировании имиджа организации. 

18. Взаимодействие отдела рекламы и СО с профессиональными PR-агентствами.  

19. Изучение общественного мнения и рынка. 

20. Принципы и оценка эффективности деятельности отдела рекламы и СО.  

21. Деятельность отдела рекламы и СО в кризисной ситуации. 

22. Аккредитация как форма взаимодействия со СМИ. 

23. Деятельность отдела рекламы и СО в создании и укреплении позитивной 

репутации компании. 
 


