MHWHHUCTEPCTBO KYJIbTYPBI, CIIOPTA U MOJIOJEXHU
JYTAHCKOU HAPOJHOM PECITYBJIUKU

I'OCYJAPCTBEHHOE OBPA3OBATEJIbHOE YUPEXX/IEHUE KYJIbTYPbBI

JIVI'TAHCKAA T'OCYIAPCTBEHHAA AKAIAEMMA
KVYJIbTYPBI 1 UICKYCCTB UMEHHU M. MATYCOBCKOI'O»

Crneukypc «KonupalTUH

BOIIPOCBHI K DK3AMEHY
Hamnpasnenue moaroroku: 42.03.01 «Pexnama u cBsA3U ¢ OOIIECTBEHHOCTHIOY

Cremumann3anus «Pexiama U ¢BsI3U C 00IECTBEHHOCTHIO)

®opma 00y4yeHHS: THEBHAS
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Onpenenenne KkonupanTuHra. Buael konupaTuHra.

WNudopmannonsslii ctiiib. Ero ocobeHHOCTH.

[Tpodeccuorpamma konmpantepa.

Kopekc mpaBui npodecCHOHaIbHOTO MOBEACHHS TUAPIIHKA.

Ynpomenue. Cromn-cioBa u ux kareropuu. (BBogusie koHcTpykinu. Y cunutenn. OleHKa.
[Oramner. [lapasutel Bpemenun. Mecrtoumenus. OtrinaronsHsle.  HeomnpenenenHusie
cymecTBuTeNbHBIC. DBheMu3mbl. Kannemsipusmel. JI0xs).

VYnpomenue. I'pammaTtiueckas ocHoBa. OtHopoaHbIe WieHbl. CHHTaKcHC. AO3allbl.
AHau3 ayaguTOpHUH, 1EeJei U 3a1a4d TeKCTa.

CTpyKTypa MpoAaromero TeKcTa: 00s3aTeNbHbIC 3JIEMEHTHI.

Mopenu noctpoenust npoaaronux TekctoB: AIDA u Pain-More Pain-Hope-Solution.

. CriocoOb1 moctpoenus noBepusi. Ycunutenu npusbiBa: [logapox. Orpannyenus. Tarommas

ckuaKa. YeCTHOCTD U IOBEpHE.

OcHoBel ~ Opucdonoruun. OcHoBHast uenb Opuda, cmocoObl €ro  CcocTaBICHUS
(IMCTaHIIMOHHBIN U AUAJIOTOBBIN).

OcHoBHBIE paznensl kineHTckoro Opuda: Background, Target Audience (omucanue
neneBoit aymuropun), Objectives (uenu u 3amaun), Insight (Mucaiit), Budget (Gromxer),
Period (cpokmn).

Hammcanne Opuda mo cxeme: Pemenme o mokymke. Pacckaz o mpomykre. TekcT o
KommaHuu u cede. Peranmuu. CornpoBoauTenbHoe cbMo. Bpanbe. I'1aBHbIH cekper.
Crnorannctuka. Crnoran kKak pekiamHas koHcTaHTa. Kak paGotaer cnoran. Topueckuii
KOJIEKC ciioraHucta. [lapaMeTrpbl LIEHHOCTH CIIOTaHa.

Tunel cnoranos (ToBapHble M KOpIOpaTUBHBIE ClIOTaHbl. COraHbl HIMPOKOTO U Y3KOTO
IpPUMEHEHHsI. DMOLIMOHAIBHBIC U PALlMOHATbHBIE cIoTaHbl. CypporaTHbie CIIOTaHbl).
Xyn0KeCTBeHHbIC TTPUEMBI pycckoit cioranuctuku (Co3Byune. Putm. Pudma. XKupomnuch
cioBoM. Mrpa cioB. KanamOyp. CrnoBa-matpeniku. CozHaTtenbHble om0k, CHHTAKCHUC).
JIeBATH IaroB CO3/IaHMs clioraHa (3aganue, coop nHboOpMaIiK, peKJIaMHast Hes,
COCTaBJIEHHE aKTUBHOTO CJIOBaps, XyI0KECTBCHHbIEC TPHEMBI, HAIIMCAHUE CIIOTaHOB,
00paboTKa, €CTECTBEHHBIN OTOOD).

OOurre TpeboBaHUS K MOATOTOBKE ONEPATHBHBIX PA00OUYNX MHPOPMALIMOHHBIX
nokymMeHTOB. OrmpeneneHue press relations 1 Ux BUIBI.

Kak nucarts pennssl. opmyia u3 cemu cocrapisonmx (SOLAADS). [IpeumymniectBa
SOLAADS.

«Kpacnas nanka kpusucHoro pearuponanus («Red forlder»)».

. O6mue TpeboBaHMA K TOJArOTOBKE HWMHUIDKEBBIX KOPHOPATHUBHBIX JTOKYMEHTOB. Bujbl

MMU/DKEBBIX KOPIIOPATUBHBIX JOKYMEHTOB. OCHOBHBIE 11€JIM KOPIIOPATUBHOI'O U3/IaHUS.
TunoBast cTpykTypa KOpPIOPAaTMBHOIO M3JaHUs W o0mme TpeOOBaHUS K  IOJATOTOBKE
TaKOI'o U3JIaHusl.

WNHutepHer-konupailTunr. PepaltuHr TtekcTtoB. Tematmueckuid TekcT. KirroueBuKH.
Kectkuit SEO konupalTHHT.
[Tpomaromuii TEKCT AN KOMMep4ecKux cailToB. OCHOBHOM MpHU3HAK APPEKTHBHOTO

MMpoAarouICro TCKCTa.
3aroJIoBoK Ipoaaromiero TCKCTa.
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	Спецкурс «Копирайтинг»
	8. Структура продающего текста: обязательные элементы.
	9. Модели построения продающих текстов: AIDA и Pain-More Pain-Hope-Solution.
	10. Способы построения доверия. Усилители призыва: Подарок. Ограничения. Тающая скидка. Честность и доверие.
	11. Основы брифологии. Основная цель брифа, способы его составления (дистанционный и диалоговый).
	12. Основные разделы клиентского брифа: Background, Target Audience (описание целевой аудитории), Objectives (цели и задачи), Insight (Инсайт), Budget (бюджет), Period (сроки).
	13. Написание брифа по схеме: Решение о покупке. Рассказ о продукте. Текст о компании и себе. Регалии. Сопроводительное письмо. Вранье. Главный секрет.
	14. Слоганистика. Слоган как рекламная константа. Как работает слоган. Творческий кодекс слоганиста.  Параметры ценности слогана.

