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Пояснительная записка

Цели  и задачи курса – данная рабочая программа представляет собой разработку курса «Реклама на телевидении» для студентов в высших учебных заведениях. 

Сегодня реклама используется как эффективное средство продвижения товаров и услуг во всех отраслях. Особенно результативно воздействие рекламных материалов, размещенных в эфире телевизионных каналов и радиостанций.

Создавать рекламный ролик и проводить рекламную кампанию технологически правильно, грамотно – это одно из главных профессиональных качеств учащихся кафедры «Кино-теле, искусство» Луганской государственной академии культуры и искусств им. М. Матусовского.

Студенты должны разбираться в структуре драматического действия, в особенностях драматургии, в идейно – тематической и сюжетной основе экранного произведения, в композиции сценария, его жанровых особенностях и других проблемах. Это требует сочетания теоретических и практических занятий по данной дисциплине.

Цель курса – овладение практическими навыками по методологии создания рекламных материалов на телевидении и радио.

Курс «Реклама на телевидении» решает следующие задачи:

- ознакомить студентов с принципами организации рекламной деятельности в контексте телевизионного и радиоэфира;

- освоить навыки создания рекламных материалов на телевидении и радио;

- помочь студентам усвоить методологию работы над рекламным роликом;

- подготовить рекламные материалы для размещения на телевизионных каналах и радиостанциях.

Данная дисциплина, согласно учебному плану специальности, рассчитана на 2 семестра обучения. Изучение курса начинается с 7 семестра. В конце 7 семестра предполагается межсеместровая аттестация, а в конце 8 семестра – зачет по курсу. 

План изучения данной дисциплины включает в себя теоретические и практические занятия, причем практические делятся на полногрупповые и полугрупповые занятия. Общее количество лекционных занятий – 20 часов, практических – 14 часа.

Очень важным является вопрос соотношения теоретической части курса с практическими занятиями, вырабатывающими у студентов навыки создания рекламных материалов на телевидении и радио. Учащиеся в течение двух семестров выполняют аттестационные работы, сложность и глубина идей которых нарастает по мере приближения к концу обучения.

Во время практических занятий по дисциплине «Реклама на телевидении» ярко проявляются личные способности каждого учащегося, поощряется их самостоятельность и независимость в суждениях, оригинальность творческих замыслов.

Изучение курса дает возможность научиться мыслить экранными образами. Он содержит все основные темы, предусмотренные в образовательном стандарте по дисциплине «Реклама на телевидении» и необходимые для получения теоретических знаний и практических навыков в области рекламной деятельности в контексте средств массовой информации.

В целом, процесс обучения студентов курсу «Реклама на телевидении»  ведется в межпредметной и практической связи с другими специальными дисциплинами. 

1. Описание учебной дисциплины
	Наименование
показателей


	Отрасль знаний,
направление подготовки, образовательно-квалиф. уровень
	Характеристика учебной дисциплины


	
	
	дневная форма обучения 
	заочная форма обучения

	Количество кредитов

4
	Область знаний
0202 Искусство
(шифриназвание)
	Нормативная
(по выбору)


	
	направление подготовки
6.020203 Кино-, телеискусства
(шифр и название)
	

	Индивидуальноенаучно-исслед. задание
не имеет
	
	Семестр

7, 8

	Общее
кол-во часов– 144
	
	

	Коло-во недельных часов:


Для дневной формы обучения:
аудиторных – 62;

Самостоятельной работы студента– 66;
 индивидуальные занятия–16 час.

Для заочной формы обучения:
аудиторных – 20;

самостоятельная работа студентов– 118;

индивидуальные занятия – 6 час.
	Образовательно-квалификационный
уровень:
бакалавр
	Лекции / Практические занятия

	
	
	7 – й семестр

	
	
	18/16
	6/6

	
	
	8 – й семестр

	
	
	14/14
	4/4

	
	
	Самостоятельная работа

	
	
	66
	118

	
	
	Индивидуальные задания

	
	
	16
	6

	Форма контроля по семестрам: 

7-й – контр.раб, 8-й – зачет.


2. Структура учебной дисциплины - 4 курс

	№
	Название разделов, тем
	Всего часов
	Количество 

учебных часов

Дневная форма обучение
	Количество 

учебных часов

Заочная форма обучение
	Форма контроля


	
	
	
	Лек.
	Прак
	Инд.
	Сам. 

Раб.
	Лек.
	Прак
	Инд.
	Сам. 

Раб.
	

	IIV семестр

	1
	Реклама как социокультурный феномен.
	
	4
	2
	2
	5
	1
	1
	1
	10
	

	2
	Современный рекламный процесс: характеристика основных концептов
	
	2
	2
	2
	5
	1
	1
	
	10
	Опрос

	3
	Воздействие рекламы на потребительскую аудиторию

- Товарные знаки и их роль в рекламе

- Понятие слогана в современной рекламе
	
	4
	4
	2
	5
	1
	1
	1
	10
	

	4
	Особенности рекламы в средствах массовой информации
	
	4
	4
	1
	5
	1
	1
	
	9
	Опрос

	5
	Особенности восприятия рекламных материалов на телевидении
	
	2
	2
	1
	4
	1
	1
	1
	9
	

	6
	Технология создания телевизионной рекламы
	
	2
	2
	1
	5
	1
	1
	
	9
	

	Всего за IIV семестр
	72
	18
	16
	9
	29
	6
	6
	3
	57
	Кон. раб

	IIIV семестр

	1
	Специфика рекламы на радио

Особенности производства радиорекламы
	
	4
	4
	2
	8
	1
	1
	1
	12
	

	2
	Социальная и политическая реклама
	
	4
	4
	2
	8
	1
	1
	
	12
	

	3
	Правовые и нравственные аспекты рекламной деятельности
	
	2
	2
	1
	7
	1
	1
	1
	12
	

	4
	Виды и цели рекламы
	
	2
	2
	1
	7
	1
	
	
	12
	

	5
	Современный рекламный процесс: характеристика основных концептов
	
	2
	2
	1
	7
	
	1
	1
	13
	

	Всего за IIIV семестр
	72
	14
	14
	7
	37
	4
	4
	3
	61
	Зачет

	Всего за 4 курс
	144
	32
	30
	16
	66
	10
	10
	6
	118
	Контр. работа, Зачет


Содержание курса «Реклама на телевидении»

Тема 1.

Реклама как социокультурный феномен.

1. Возникновение рекламы и развитие рекламного дела

2.  Основные черты рекламы

3. Современное состояние рекламного рынка

Тема 2.

Виды и цели рекламы

1. Социальные функции рекламы

2. Основные виды рекламы

3. Печатная реклама. Особенности наружной рекламы

Тема 3.

Современный рекламный процесс: характеристика основных концептов

1. Схема рекламного процесса. Функции рекламодателя

2. Структура рекламного агентства

3. Понятие рекламной компании. Правила проведения рекламных компаний

4. Стадии рекламирования

Тема 4.

Воздействие рекламы на потребительскую аудиторию

1. Структура рекламы. Требования к рекламным материалам

2. Способы  и методы привлечения внимания к рекламе 

3. Адресность рекламных сообщений 

4. Использование мотивов потребителей 

Тема 5.

Товарные знаки и их роль в рекламе

1. Понятие товарного знака.

2. Виды и функции товарных знаков.

Тема 6.

Понятие слогана в современной рекламе

1. Понятие и эволюция слогана

2. Функции и особенности создания слогана

Тема 7.

Особенности рекламы в средствах массовой информации

1. Эффективность рекламы в средствах массовой информации

2. Особенности рекламы в сети Интернет.Тема 8. 
Специфика телевизионной рекламы

1. Понятие рекламы. Ценность телевидения как средства распространения рекламы

2. Методики определения размеров телевизионной аудитории и ее характера

3. Стоимость телевизионной рекламы

Тема 8. 

Особенности восприятия рекламных материалов на телевидении

1. Психология восприятия рекламных материалов

2. Цвет как важный фактор в телевизионной рекламе

3. Эмоции в рекламе

Тема 9.

Технология создания телевизионной рекламы

1. Виды телевизионной рекламы

2. Рекламный ролик как основная форма телерекламы

3. Правила создания телевизионной рекламы. Хронометраж рекламного ролика на телевидении

4.  Позы, жесты и мимика в телерекламе

Тема 10.

Специфика рекламы на радио

1. Преимущества и недостатки рекламы на радио

2. Виды рекламных аудиоспотов

3. Факторы эффективности аудиоспота  

Тема 11.

Особенности производства радиорекламы

1. Элементы и структура радиорекламы

2. Особенности написания радиотекста

3. Общие правила создания радиорекламы

Тема 12.

Социальная и политическая реклама

1. Понятие и функции социальной рекламы.

2. Особенности создания социальной рекламы.

3. Понятие и функции политической рекламы.

4. Особенности политической рекламы. Понятие имиджа
Тема 13

Правовые и нравственные аспекты рекламной деятельности

1. Нормативно-правовые документы, регулирующие рекламную деятельность.

2.  Запрещенные виды рекламы

3. Нравственные проблемы российской рекламы.
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