
Приложение 3. 

конспекты лекций
Содержательный модуль 1. ТеорИя Рекламной фотографии 


Тема 1. Использование фотографии в рекламных целях.
1. История рекламной фотографии. 

2. Рекламная фотография как вид «коммерческой фотографии».

3. Виды постановочной рекламной фотографии ( предметная, интерьерная, каталожная и имиджевая фотография).

4. Виды визуализации рекламных фотографий. Материалы  и технологии применяемые в рекламной фотографии.


Тема 2. Предметная фотография.

1. Съемка в студии и на пленэре. Особенности освещения. 

2. Техническое задание от заказчика, анализ предмета, работа в рамках бюджета и креативный подход. Работа с декорациями, художественная постановка кадра.

3. Оборудование рекламной фотостудии.
Разновидности студийных вспышек (моноблоков), производители, какая разница между ними.
 Модификаторы света и светофильтры (beauty dish , октагон, шторки).
Синхронизаторы студийные. Их разновидности и различия. Настройка фотокамер для студийной сьемки. Дополнительное съемочное и сопутствующее оборудование.Особенности фотосъемки  предметов в зависимости от их характеристик (ювелирные изделия, обувь и одежда, еда, парфюмерия и т.д.).Foodсъёмка .Стилистика, съёмка для меню.
4. Съёмка стекла  и бликующих предметов.Особенности бликующих предметов. Закон отражения. Передача объёма  при съёмки стеклянных предметов.Съёмка ювелирных изделий. Световой бокс.Особенности фотооборудования для  макросъемки.

5. Съемка одежды (манекены).

6. Съемка изолированных предметов

7. Использование лайт-боксов, использование световой  кисти, сборка изображения


Тема 3. Интерерная фотосьемка.

1. Техника интерьерной рекламной фотосъемки

2. Типы применяемых фотокамер и оптики. Форматные, средне форматные, малоформатные камеры. Преимущества и недостатки.

3. Особенности освещения интерьера. Смешанное освещение. Искусственное  освещение. Естественное освещение.

4. Создание  сюжетного фото ряда, способнго передать особенности планировки и дизайна, функциональной и эстетической организации внутреннего пространства офисов, зданий и сооружений.Основная техническая проблема в интерьерной фотографии .Основные методологии — с подсветкой дополнительными источниками  света и с применением технологий HDRI. Проявление деталей в тенях.
5. Съемка для 3D панорамы. 

Содержательный модуль 1. рекламная фотосъемка

Тема 4. Каталожная  фотосъемка.

1. Работа с модельным агенством. Фотопробы. Кастинг моделей. Модельные тесты (снеп-шоты). Постановка студийного света. 

2. Портрет и fashion в студии. Приемы, постановка света, схемы освещения. Минимум источников света в кадре.

3. Бьюти съёмка. Световые схемы для бьюти съёмки. 
Стили и образы ХХ века. Подготовка модели , работа с визажистами (на что нужно обращать внимание). Особенности съемки под верстку журнала, съемка на обложку.

4. с

Тема 5. Имиджевая фотография.

1. Подготовка рекламного проекта и его презентация. 
2. Презентация своего портфолио.

3. Креативное создание образа для моделей, проработка идеи в деталях


Тема 6. Специфика работы с отечественными и мировыми изданиями 

1. Техническое задание.

2. Работа с командой, бильд-редактор.

3. Оформление готового продукта.

4. Ценообразование и юридические аспекты, релизы, этика.

5. Путь к коммерческому успеху.

6. Лестница в коммерческую фотографию.













