Вопросы к зачету

1. Понятие имиджа. Типы имиджей.

2. Инструментарий имиджелогии: позиционирование и манипулирование. 

3. Инструментарий имиджелогии: мифологизация и эмоционализация.

4. Инструментарий имиджелогии: формат и вербализация.

5. Инструментарий имиджелогии: детализация и акцентирование информации.

6. Инструментарий имиджелогии: акцентирование информации и архаизация.

7. Инструментарий имиджелогии: замена целей и подача противоречивых сигнал

8. Инструментарий имиджелогии: дистацирование и метафоризация.

9. Инструментарий имиджелогии: визуализация и опрос общественного мнения.

10. Имиджи политиков. 

11. Имиджи «звезд».         

12. Имиджи стран.

13. Имиджи врагов, символизация врагов. 

14. Имидж в избирательных кампаниях.

15. Имидж и репутация как факторы воздействия на общественные отношения.

16. Сущность и особенности корпоративного имиджа. 

17. Структура корпоративного имиджа.

18.Типология корпоративного имиджа. 

19. Функции корпоративного имиджа.

20. Психологические аспекты корпоративного имиджа.

21. Роль имиджа в процессе формирования корпоративной идентичности. 

22. Конструирование имиджа: формирование миссии, видения, корпоративная философия.

23. Создание истории и легенды, сторителлинг. 

24. Построение корпоративной культуры. 

25. Визуализация имиджа. Фирменный стиль.

26. Брендинг и бренд-менеджмент: методы продвижения имиджа. 

27. Идентификационный брендинг.

28. Информационная стратегия сопровождения имиджевых программ. 

29. Коммуникационное обеспечение имиджевых программ. 
30. Имиджевая кампания ка завершающий этап продвижения имиджа.

