Темы для самостоятельной работы

1. Формирование представлений об имидже в культуре второй половины ХХ в.

2. Предмет и законы имиджелогии. Имиджелогия в системе ИМК.

3. Основные понятия имиджелогии. Имиджмейкинг, имиджбилдинг.

4. Проблема соотношения имиджмейкинга и PR в разработке и поддержании имиджа: теоретический и прикладной аспекты.

5. Имидж как система и процесс. Проблемы практической реализации имидж-модели.

6. Структура имиджа. Структурный подход к формированию имиджа. 
7.  Типология имиджей.

8. Функции персонального имиджа. 
9. Функции имиджа организации.

10. Анализ имиджа конкретного исторического лица (власть, политика, искусство).

11. Генезис деятельности по формированию имиджа. Анализ имиджа социально-исторического типа (фараон, свободный гражданин, монах, рыцарь, буржуа и т.п.).

12.  Эстетический аспект имиджа. Специфика эстетического компонента в имиджевом решении.

13.  Психологический аспект персонального имиджа. Условия и предпосылки формирования эффективного персонального имиджа.

14. Имидж делового человека. Проблемы формирования и поддержания персонального имиджа в бизнес-среде.

15.  Проблема соотношения имиджевых и этикетных требований в бизнес-сфере.

16.  Роль корпоративной культуры в формировании имиджа фирмы.

17. Имидж как объект моделирования. Алгоритмы формирования имиджа. 
18.  Визуальное, вербальное, событийное, контекстное измерения имиджа.
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